Lad quereilie des aessins et des moaeies

Un dessin volé, un modele copié...

La contrefagon est pour les industriels
delamode unfléau quiadelourdes
conséquences. Elle n'est pas le seul fait :
de «petits » malfrats, les marques en vue

y succombent parfois également

e créateur de mode Azzedine
Alaia a recours & de vieilles mé-
thodes pour éviter le pillage de
ses modeles : il refuise 2 tous les

photographes l'entrée a ses défi-

Iés. Ses invités n'ont pas le droit
d'utiliser leur téléphone portable pour fil-
mer ou prendre le moindre cliché. Seul son
photographe attitré ale privilege d'immorta-
liser sa demiere collection. Le styliste en ex-
ploite les images comme il 'entend, selon la
méthode, extrémement minoritaire dans la
mode, du « Vivons heureux, vivons caché »:

Alinverse, la pop star Rihanna attaque en
pleine lumiére tous ceux qui pourraient lui
nuire. La chanteuse a ainsi entamé, en 2013,
des poursuites juridiques contrel'enseigne la

plus novatrice de prét-a-porter britannique,’

Topshop, qui avait, sans son consentement,
vendu un tee-shirt sur lequel figurait une
image tirée du tournage de I'un de ses clips.
La Haute Cour de justice de Londres a déclaré,
en juillet 2013, Topshop coupable —jugement
confirmé en cour d’appel a Londres, début fé-
vrier ~, obligeant le groupe britannique a
payer 1,3 million d'euros a la chanteuse.
Derriére ces deux exemples, cest toute la
question de la protection, dans la mode, des
dessins ou des modéles qui est posée, a
I'heure ol Internet permet a n'importe qui de
copier un défilé entier, depuis son fauteuil, en
regardant tranquillement sur son ordinateur
les top-modeéles sur le podium d'une Fashion
Week. Or, la contrefacon constitue un fléau
pour les marques. Petites ou grandes. Elle gé-
nere un mangue a gagner considérable et dé-
grade leur image. Sachant que les industriels
du secteur sont confrontés a un dilemme :
pour vendre leurs nouveaux tissus ou leurs
modéles, il leur faut les montrer, mais les dé-
voiler, cCest aussi s'exposer a la copie.
Résultat: dans la mode comme dans:le
luxe, la judiciarisation bat son plein. Et les
conflits n'opposent pas uniquement les
grands noms de la mode a des petits copieurs
attirés par I'appat du gain. 1l n’est pas rare,
non plus, de voir les grandes marques du sec-
teur s’attaquer entre elles, tant il est vrai que,
pour celles-ci, se faire « doubler » par un con-
current qui « pille » un dessin, un modéle ou
un nouveau tissu et, éventuellement, dépose
le premier un brevet pour le protéger, peut
avoir de lourdes conséquences sur l'activité.

LA PROTECTION DU DROIT D’AUTEUR
Ce n'est: pas pour rien que l'on croise, par
exemple, une armada d’avocats dans les al-
lées de' Premiere Vision, salon o sont pré-
sentés et vendus les nouveaux tissus. Sur ce
rendez-vous, qui a lieu dix-huit mois avant
les défilés —il s’est tenu cette année du 10 au
12 février a Villepinte (Seine-Saint-Denis) —,
lutter contre la contrefagon n'est pas un vain
mot. Tous les ans, les petits malins quiy pren-
nent des photos ou y découpent des échan-
tillons de tissu sont exfiltrés manu militari.
Cette année, cinq opérations de saisie, sous
controle d’huissier, concernant dix-huit des-
sins autotal, ont été menées afin de défendre
les intéréts du fabricant francais de dentelles
Sophie Hallette, qui exposait a Premiére Vi-

‘de dépot particulier », rappelle Grégoire

Un gilet World Tricot.
La PME a attaqué en
justice Chanel pour
contrefagon en 2012,
clichés i I'appui.

La marque de luxe

a da verser

200 000 euros

a son sous-traitant.
Mais, mis a 'index,
World Tricot

a fini ruiné.
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sion. Objectif de cet industriel 1ésé : stopper
les copies au plus tot.

Certes, les moyens juridiques de prévention
existent. « Les modéles sont protégés en France
au titre du droit d'auteur, ce qui ne nécessite pas

Goussu, avocat chez Lavoix Avocats, qui pré-
cise toutefois qu'« en cas de contentieux, il faut
étre en mesure de prouver la date de création ».

Une autre possibilité consiste, en applica-
tion du droit des dessins et des modeles, « a
effectuer un dépét a I'Institut national de la
propriété industrielle ou, au niveau commu-
nautaire, a I'Office de 'harmonisation dans le
marché intérieur », qui enregistre chaque an-
née environ 80 000 dessins et modéeles,
poursuit M. Goussu. Il est possible d'étendre
cette protection au monde entier. En vertudu
droit des marques, il est également envisa-
geable de déposer un motif ou un objet tridi-
mensionnel. « Cest le cas par exemple du cuir
épi de Louis Vuitton », explique cet avocat.

Si souvent les conflits arrivent a se régler a
I'amiable, discrétement généralement, par-
fois les affrontements durent des années. Et

POUR VENDRE LEURS
NOUVEAUX TISSUS
OU LEURS MODELES,
LES INDUSTRIELS

DOIVENT LES
MONTRER. MAIS

LES DEVOILER, C’EST
AUSSI S’EXPOSER

A LA COPIE

sont trés médiatisés. Ainsi en avait-il été du
conflit entre le chausseur Christian Lou-
boutin et Yves Saint Laurent: le premier
avait voulu interdire au second l'utilisation
d’une semelle extérieure rouge sur ses escar-
pins. En 2012, une cour d’appel de New York
lui avait donné gain de cause.

La méme année, clest I'affaire opposant
Chanel a I'un de ses sous-traitants, la PME
World Tricot, qui avait aussi défrayé la chro-
nique. Le 14 septembre 2012, la cour d’'appel
de Paris avait estimé que Chanel avait com-
mis des actes de contrefagon et avait con-
damné la marque a payer a son fournisseur
200 000 euros. Mais la PME, mise a I'index
par tous les groupes de luxe, avait fini ruinée.

Les marques italienne Gucci (groupe Ke-
ring) et américaine Guess sont également
engagées dans un conflit depuis 2009. La
premiere, qui accuse la seconde de contrefa-
¢on et de parasitage, lui réclamait plus de
55 millions d'euros de dédommagement.
Mais le tribunal de grande instance de Paris a
rejeté, le 30 janvier, l'intégralité des deman-
des de Gucci. Qui a fait appel. -

La contrefacon, prés du tiers des revenus du crime organisé

CHERIF KOUACHI, |'un des auteurs des attentats au
siége de Charlie Hebdo a Paris, avait été placé sur
écoute, entre novembre 2011 et fin 2013, ce qui avait
incidemment permis de mettre au jour son implica-
tion dans un trafic de contrefacon de vétements et
de chaussures de sport (Le Monde du 13 janvier
2015). Aux yeux de I'avocate Corinne Champagner
Katz, spécialiste de la propriété intellectuelle, c'est
bien la preuve que la répression de la contrefacon
textile en France « est malheureusement descendue
d’un cran depuis les années 2008-2009 ».

La contrefacon « est devenue le mode de finance-
ment préféré de nombreux acteurs de la criminalité
mondiale organisée, affirme-t-elle. En France, les ju-

ges ont tendance a considérer que la mode n'est pas
un secteur important, pas aussi fondamental que
l'aéronautique ou la pharmacie, par exemple, et ils
oublient que cela représente de nombreux emplois ».

Un gigantesque manque a2 gagner
Me¢ Champagner Katz regrette que « les condamna-
tions . prononcées, qui nexcédent souvent pas
10 000 euros, nempéchent absolument pas les contre-
Sfacteurs de recommencer, puisqu'ils gagnent en géné-
ral dix a cent fois plus. De plus, ce délit est bien moins
risqué pour les délinquants que le trafic de drogue ».
Les peines maximales (300 000 euros d’'amende
et trois ans d'emprisonnement) ne sont jamais ap-

pliquées dans la contrefacon textile. Seule la saisie
des biens d'un délinquant (compte en banque, voi-
tures, biens irnmobiliers), pratiquée par l'Agence de
gestion et de recouvrement des avoirs saisis et con-
fisqués, semble efficace pour cette avocate.

Selon un rapport de la commission des lois a I/As-
semblée nationale, ce trafic mondial représenterait
environ 250 milliards d’euros par an, soit environ
30 % des revenus de la criminalité organisée. Rien
qu'en France, cela équivaut 3 un manque a gagner de
6 milliards d’euros par an pour I'économie et entrai-
nerait chaque année la destruction de 38 000 em-
plois, selon le ministére du commerce extérieur. ®

N.V.

« Les faits de concurrence déloyale et parasi-
taire ne sont pas démontrés », ont affirmé les
juges, selon Emmanuelle Hoffman, 'avocate
de Guess. Gucci rappelle de son c6té avoir
« mené des actions similaires aux Etats-Unis
et en Italie » et avoir été entendu.

JEU DES SEPT ERREURS

Dans ce type d'affaires, les affrontements
sont graphiques. Et les débats donnent par-
fois I'impression que les juges s’adonnent au
jeu des sept erreurs. « Les nettes différences
qui séparent les deux signes font qu'il nexiste
pas de risque de confusion », reléve ainsi le ju-
gement, qui compare deux paires de G entre-
lacées (ceux de Guess) et deux G « se faisant
face, I'un étant inversé » (ceux de Gucci).

Dans le cas de Chanel et de World Tricot, la
cour d’appel de Paris avait estimé que Chanel
avait commis des actes de contrefacon « d’un
motif de broderie constitué de deux mailles de
crochet en coton blanc assemblant a la fois un
Jjeu de brides formant des fleurs et un jeu de co-
quilles inversées »...

D’autres affaires sont moins médiatisées.
Zara n'a guére fait de publicité quand des pai-
res de chaussures, clones d'un modéle créé
par Chloé (grises en cuir, talon en bois, élasti-
que noir sur le cou-de-pied), ont da étre reti-
rées d'urgence de toutes ses boutiques. Ralph
Lauren a dii détruire, en janvier, des milliers
de baskets, copies conformes de la marque
Converse {Nike) sur lesquelles il avait, sans
vergogne, ajouté lelogo de son joueur de polo.

L'avocate Corinne Champagner Katz re-
grette que le projet de loi sur le secret des af-
faires, auquel elle avait directement participé
depuis 2009, ait été retiré de laloi Macron. Ce
projet aurait, a ses yeux, permis de protéger
ce qui ne l'est pas aujourd’hui dans le do-
maine de la propriété intellectuelle: « La
France est trés en retard, il faut de facon ur-
gente sécuriser davantage nos entreprises.» ®
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